
Inhoudelijke reflecties over de werking van 
culturele centra----------

PODIUMKUNST EN 
PUBLIEKE 
BELANGSTELLING_ 
De heer Ganzeboom werd gevraagd op de 
Toekomstconferenties een referaat te hou
den over het onderwerp van de cultuur
spreiding en de publieke belangstelling 
voor c ulturele activiteiten. 
Sedert een aantal jaren is de heer Ganze
boom tverkzaam bij het Sociologisch Insti
tuut van de Rijksunivers iteit Utrecht. 
In zi_jn functie van sociologi sch onder
zoe ke r heeft hij reeds verscheidene ma
len onderzoek gedaan naar de social e sa
menst elling van culturele publieksgroe
pen. 

In zijn referaat. dat hieronder .integraal 
wordt tveergegeven, beschrijft hij de so 
ciale samenstelling van het publiek van 
d e podiumkunsten, hoe dit publiek zich 
onderscheidt van de rest van de beval~ 
king. Hierbij buigt hij zich over de 
vraag in hoe verre dez~ sociale samenstel
linCJ in de afqelopen jaren i s veranderd 
en in iloAvcree hi erin een s pre iding van 
dee lname .i. s te constateren. 

Na deze beschrijving van de sociale sa
menstelling van culturele publieksgroe
pen geeft hij een verklaring hiervoor en 
schetst hij de vaanvaarden waaronder men 
de elgenoot van het theaterpubliek wordt. 
In dit verband brengt hij teven s een aan 
tal ideeën naar voor over de specifieke 
kenmerken die het publiek van Culturele 
centra zou hebben. Dit gedeelte berust 
evenwel niet op feitelijke kennis van dit 
publiek. Het zijn theoretisch afgeleide 
veronderstellingen. 

Bij het lezen van dit referaat dient men 
er wel rekening mee te houden dat de heer 
Ganzeboom zich voornamelijk heeft bezig
gehouden met het theatergebeuren in Ne
derland , dat misschien toch enigszins kan 
verschillen met de gang van zaken hier in 
Vlaanderen. 

lve lat en nu de heer Ganzeboom zelf aan 
het woord. 
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DRIE ·BELANGRIJKE KENMERKEN VAN 
CULTURELE PUBLIEKSGROEPEN __ _ 

rvanneer men een inzicht 1vil krijgen in de 
vaanvaarden 1vaaronder bezoek aan podium
kunsten tot stand komt, is het een eerste 
vereiste dat men weet wat precies de ken
merken van deze publieksgroepen zijn, hoe 
ze van e lkaar en van de rest van de be
volking verschillen. Ik 1vil. in het vol
gende allereerst een paar zeer algemene 
en fundamentele feiten over theaterpu
bliek naar voren brengen, zaken die of ze 
nu vtel of niet in de aandacht springen, 
zo belangrijk zijn dat elke uitspraak 
over podiumpublieksgroepen zich er reken
schap van zal moeten geven. 
Laten 1ve het eerst hebben over de omvang 
van het publiek : hoeveel mensen gaan er 
naar het theater, hoe vaak gaan ze en 
welk deel van de totale bevolking maken 
ze uit ? Je zou ventachten dat gegevens 

· hierover gemakkelijk te vinden z .ijn. Dat 
i s ook wel zo, maar er zitten aan die 
cijfers een paar haken en ogen . Laat ik 
eerst de cijfers noemen : de omvang van 
het theaterpubliek (theater houdt hier 
alle niet strikt muzikale vormen van po
diumkunst in, dus inclusief ballet, ope
ra en operette) bedraagt in Nederland 
ongeveer 1 miljoen; het conc~rtpubliek 
is vrij 1vel even gz·oot. Uitgedrukt in 
meer vergel~kbare termen betekent dit 
dat het aantal bezoekers per hoofd van de 
bevolking ongeveer 1 : 14 is, voor thea
ter en concert elk. Als iedere bezoeker 
slechts één keer per jaar een bezoek zou 
brengen betekent dit dat ongeveer 15 % 
van de bevolking een bezoeker van de po
diumkunsten is. 

In feite brengt een grote groep van de 
bezoekers meerdere keren per jaar een be
zoek; dat impliceert dat de omvang van de 
podiumbezoekers in de bevolking aanzien
lijk onder die 15 % moet liggen. Nu J.s 
dit een gegeven dat gemakkelijk via en
quêtes onderzocht kan 1vorden. Dat is ook 

al heel vaak gedaan en de uitkomst is 
verrassendenvijs dat aanzienlijk meer 
mensen in de bevolking zegt het theater 
te bezoeken dan de hooguit 5 - 10 % die 
het blijkens officiële tellingen zouden 
moeten zijn. Het hangt er een beetje 
vanaf hoe je de jongere leeftijdsgroepen 
meetelt, maar globaal genomen zegt van de 
bevolking boven de 18 jaar zo'n 35% dat 
zij in het afgelopen jaar naar theater of 
concert is ge 1veest . Zo'n 5 % zegt zelfs 
"vaak " naar theater te zijn ge1veest · én 
bij naUivkeur iger vragen blijkt men daar
onder te vers taan : meer dan 8 keer per 
jaar. 
publieksomvang van de podia kunt tellen. 
De eerste en belangrijkste is tellen aan 
de zaal. Iedereen koopt een kaartje en 
dat schept de Iiiogelijkheid van centrale 
registratie. In Nederland doet het Cen
traal Bureau voor de Statistiek dat. De 
tweede is die van vragen via enquêtes . 
De twee methodes leveren een geheel ver
schillend resultaat op, de tellingen via 
enquête komen 1vel een factor 3 of 4 maal . 
zo hoog uit als via de opgave van de ac
commodaties en gezelschappen. Voor dit 
uiteenlopende resultaat zijn een aantal 
oorzaken aan te wijzen. 
Die manier waarbij de telling wordt ver
richt via de opgave van de podia zelf, 
is op zichzelf wel goed, maar het resul
taat is afhankelijk van de mate 1vaarin 
het centrale telbureau erin slaagt ieder 
die podiumkunsten vertoont, te contacte
ren. Er bestaat, althans in Nederland, 
nogal wat t1vijfel over het succes van he t 
CBS op dit gebied. Er bestaat het ver
moeden dat er een aanzienlijk podiumaan
bod naast het officieel geregistreerde 
bestaat, in het bijzonder in de amate u
ristische sfeer. Denkt U niet alleen aan 
de dorps toneelvereniging , maar in het 
bi_jzonde1.· aan 1vat er zich all emaal in de 
muzikale sfeer aan uitvoering 1vordt gege-
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ven : koren, harmonie, los gevormde kwar
tetten en popmuziek behoren vast tot de 
ondergerepresenteerde genres. Denkt U 
OoA aan zaken als aanbod van theater op 
stl·aat, scholen en vormingsinstellingen. 
Op dit punt spelen definitiekwesties na
tuurlijk een grote rol. Wat is eigenlijk 
podiumkunst, behoren popmuziek en uitvoe
ringen op bruilOften en partijen daar 
bij ? Het Nederlandse.CBS heeft zich al
tijd sterk (maar niet uitsluitend) ge
richt op de gesubsidieerde podiumkunst en 
daarnaast geprobeerd de bestaande defini
ties zo lang mogelijk te handhaven, opdat 
de historische vergelijkbaarheid van de 
s tatistische registraties niet in het ge
drang zou komen. Dat zijn beide gezonde 
ovenvegingen, maar ze belemmeren ons wel 
om i e t s nauivkeurigs te kunnen zeggen over 
de omvang van het podiumpubliek of zulke 
h1esties in hoeverre het publiek van de 
grotere zalen is weggelopen naar kleinere 
uitvoeringen. 
Er bestaan maar weinig gegevens die een 

schatting toelaten van het grijze, niet 
gereoistreerde podiumaanbod en het pu
bliek dat daardoor aangetrokken wordt. 
Er is mij één onderzoek bekend, in de 
provincie Noord-Holland (uitgezonderd 
Amsterdam), waarin men geprobeerd heeft 
het grijze aanbod zo goed mogelijk te in
ventariseren en na te gaan in hoeverre 
dit ook officieel geregistreerd werd. 
Volgens heel globale voorlopige schat
tingen komt men dan tot de conclusie dat 
er buiten de geheel amateuristische 
sfeer er tenminste tweemaal zoveel pro
fessionele uitvoerenden zijn dan dcor het 
CBS geregistreerd, dat het aantal uitvoe
ringen tenminste 50 % hoger is dan offi
cieel geregistreerd en het aantal bezoe
kers ongeveer 30 %. 

Het grijz e aanbod bestaat dus, zoals U 
misschien al verwacht had, uit een groot 
aantal kleinere gezelschappen, die rela
tief weinig uitvoeringen geven, voor een 
relatief klein publiek, maar over het ge
heel genomen toch nog een substantieel 

He t publick van podiumkunsten is van kleine en teruglopende omvang. 
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deel van de publieke belangstelling voor 
hun rekening nemen. Dan moet U er nog 
1vel rekening mee houden dat deze cijfers 
alleen maar betrekking hebben op belang
stelling voor professionele uitvoerenden 
en dat de enorme amateursector nog niet 
is meegenomen. 
Het voordeel van de enquêtemethode is dat 
men dergelijke definitieproblemen niet 
heeft. In beginsel geeft iemand ook in
formatie over bezoek aan theater en con
cert dat niet binnen de officië.le regis
tratie valt. Maar dat is tegelijkertijd 
ook een nadeel. De definitie wordt dan 
aan het publiek zelf overgelaten en het 
wordt daarmee grotendeels onbekend 1va t de 
bezoekers nu precies wel en niet onder 
theater ve1·staan. Het zou \vel mogelijk 
zijn om in enquêtes daar wat nauwkeuriger 
naar te vragen, maar in het bestaande on
derzoek heeft men helaas van deze moge
lijkheid geen gebruik gemaakt. 
Enquêtegegevens op het gebied van cultuur 
zijn wezenlijk onnauwkeuriger dan de tel
lingen aan de zaal. Daar komt bij dat 
ondervraagden in de enquêtes nogal eens 
de neiging hebben zich mooier voor te 
stèllen dan ze zijn, en dat wat overdrij-· 
ving over de mate van culturele partici
patie daarbij hoort. Mijn beste gissing 
is daarom dat het percentage personen in 
de bevolking die tenminste jaarlijks 
theater of concert bezoeken op zijn 
hoogst 20 % van de bevolking uitmaakt en 
dat zij bij elkaar goed zijn voor een 
kleine 3 miljoen bezoeken, ofwel 1 jaar
lijks bezoek per 4 inwoners (van Neder
land). Hun gemiddelde bezoekfrequentie 
schat ik op 1,5 à 2 bezoeken. 
Hoeveel is dit ? Daar vált alleen ver
gelijkenderwijs wat over te zeggen. Het 
percentag~ personen in de bevolking die 
tot de theater- en concertbezoekers moet 
worden gerekend is bijvoorbeeld wat klei
ner dan van hen die museum, bioscoop of 
de bibliotheek bezoeken. In aantal be
zoeken staan de podiumkunsten zeker ten 
achter bij deze cultuurvormen. Het getal 
van hooguit 3 miljoen podiumkunstbezoeken 
kan vergeleken worden met 15 miljoen mu
seumbezoeken, 17 miljoen bioscoopbezoeken 
en 150 miljoen bibliotheekuitleningen. 
Theater en concert liggen ech t er wel voor 
op het bezoek aan betaald voetbal (2 mil
joen), maar niet op dat aan sport in het 
geheel genomen (5 miljoen). 
Tot zover over de omvang van het publiek 
der podia. Misschien zult U zeggen dat 
er nog wel meer aanbod van theater en 
concert is dan via de podia. De massa-

media, de televisie en (in toenemende 
mate) de video bieden ook een behoorlijke 
portie. Exacte cijfers heb ik daarover 
niet, maar op voorhand valt erover te 
·zeggen dat dat bereik in publieksgrootte 
aanzienlijk omvangrijker i s dan via alle 
podia bijeen genomen. Ik schat dat het"' 
publiek van een opera, ballet of toneel
stuk, uitgezonden via de televisie, soms 
in één klap de hoeveelheid mensen over
treft die in een heel jaar in heel het 
land naar theater en concert gaan kijken. 
Een triviaal gegeven, maar toch de moeite 
lvaard om even over na te denken als we 
het hier gaan hebben over publieksbereik. 

Het eerste feit over het publiek van po
diumkunsten dat ik hiermee naar voren heb 
willen brengen, is dat het al s zodanig 
klein van omvang is, ook in verhouding 
tot andere culturele publieksgroepen. Ik 
kan daaraan toevoegen dat volgens be
schikbare cijfers (maar daarvan heb ik U 
de beperkingen al uiteengezet) de omvang 
van het podiumpubliek in de afgelopen 
tientallen jaren afgenomen is. Deze ont
wikkeling doet zich 1vat betreft het to
neel en verwant podiumaanbod veel sterker 
voor dan bij muziek. Het aantal bezoe-"' 
kers aan toneel was 30 jaar geleden meer 
dan het dubbele van nu, biJ concert 1s 
het maar een vermindering met enige tien
tallen procenten. 

Het tweede feit dat ik in deze beschrij
ving naar voren 1vil brengen betreft de 
grote oververtegenwoordiging van hogere 
statusgroepen onder culturele publieks
groepen. Dit is een heel bekend gegeven 
en het treedt alom uit onderzoek op dit 
gebied naar voren. Het is zo bekend, dat 
ik het zelf als triviaal beschouw en ik 
eigenlijk aan het gegeven zelf niet zo
veel aandacht zou willen besteden. Ik ga 
er toch wat nader op in omdat ik nogal 
eens vertegenwoordigers van de culturele 
sector ontmoet, tot wie op de een of an
dere manier dit gegeven nog niet is door- . 
gedrongen. Men redeneert nogal eens op 
basis van re sultaten van publieksonder- ., 
zoekingen waaruit zou blijken dat ook la
ger opgeleiden, lagere beroepsgroepen 
(arbeiders) of lagere inkomensgroepen tot 
de bezoekers van een instelling zouden 
behoren. Men kan er niet genoeg de na
druk op leggen dat het feit dat leden van 
deze sociale categorieën soms ook onder 
cultureel actieven worden aangetroffen 
niet betekent dat zij evenredig vertegen
woordigd zouden zijn. Voor een evenredi-
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ge vertegenwoordiging zou het nodig Z~Jn 
dat tenminste 40 % van het publiek alleen 
maar lager onderwijs of lager beroepson
derwijs gevolgd heeft, zoals in de bevol
king het geval is, en dat tenminste 30 % 
tot een handarbeidersmilieu behoort: .Bei
de komen niet boven de 10 % uit. Het 
overeenkomstig cijfer voor inkomensgroe
pen is lastiger te geven, maar ik verze
ker U dat er ook sprake is van overver
tegenwoordiging van de beter betaalden. 
Ik ken geen culturele instellingen die 
aan de representativiteitseisen zouden 
voldoen. 
Belangrijker nog dan het feit dat hogere 
statusgroepen oververtegenwoordigd zijn, 
is de mate waarin zij dat zijn. Cultuur
deelname in het algemeen en bezoek aan 
podiumkunsten in het bijzonder, behoort 
tot de dingen in onze samenleving die het 
meest ongelijk zijn tussen sociale groe
pen. l~ist U bijvoorbeeld dat de ver
schillen tussen opl eidingsgroepen naar 
inkomen vele malen kleiner zijn dan de 
verschillen naar culturele activiteit ? 
Gegeven dat men een hogere (universitai
re) opleiding heeft genoten, dan is de 
kans dat men ook een meer dan gemidaeld 
inkomen geniet veel kl einer dan dat men 
meer dan gemiddeld cwltureel acti ef is. 

.Natuurlijk loopt de mate van oververte
genwoordiging van hogere statusgroepen 

u.i teen tussen de verschillende vormen van 
cultuurdeelname en podiumkunst. Betrek
kelijk gespreide vormen van cultuurdeel
name zijn bijvoorbeeld het bezichtigen 
van kastelen en buitenplaatsen, het be
zoeken van amateuristische toneelvoor
stellingen en het bezoeken van de bios
coop. Dat is één zijde van het continu
urn, maar bedenkt U wel dat ook daarvoor 
geldt dat de hogere statusgroepen nog 
steeds zijn oververtegenwoordigd I Aan de 
andere zijde vindt men cultuurvormen als 
de aanschaf van beeldende kunst via huur 
of koop, galeriebezoek en het lezen van 
opinie1veekbladen, waarin de hogere sta
tusgroepen het sterkst oververtegemvoor
digd zijn. 
Dit alles zijn gegevens waarmee men re
kening moet houden, wanneer men een ver
klaring voor de samenstelling van cultu
rele publieksgroepen wil ontwerpen. Het 
zijn juist deze betrekkelijk voor de hand 
liggende differentiaties die de beste 
aanknopingspunten voor een verklaring 
bieden. Naar denkt U niet dat het alle
maal zo eenvoudig is. l~at moet je bij
voorbeeld denken van het gegeven, dat 
herhaaldelijk uit onderzoek naar voren is 
gekomen, dat bezoekers van popconcerten 
in door snee net zo hoog zijn opgeleid 
als bezoekers van schoUivburgen en con
certzalen ? 

Hogere statusgroepen zijn oververtegenwoordigd. 
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Ik heb het gehad over de omvang en de so
ciale achtergrond van culturele publieks
groepen. Het derde punt waar ik in deze 
beschrijving op in I-til gaan, zal U duide
lijk maken, 1-taarom ik gaandeweg in ·mijn 
verhaal steeds meer ben gaan spreken over 
het publiek van cultuur in het algemeen, 
zoals musea , popmuziek, bioscopen, kaste
len en buitenplaatsen, opinieweekbladen 
enzovoorts , in plaats van over het pu
bliek van podiumkunsten in het bijzonder. 
De dingen die ik gezegd heb, en di e ik 
nog ga zeggen, gelden namelijk in grote 
lijnen voor alle culturele publi eksgroe
pen. Deze hebben niet alleen hun sociale 
achtergrond met elkaar gemeen, zij over
lappen ook in andere opziçhten in sterke 
mate. De mensen die men aa·ntreft bij 
theater en concert, treft men bijvoor
beeld met grote waarschijnlijkheid ook 
aan in museum, galeri e en bioscoop en on
der de l ezers van opinieweekbladen en li
teratuur. Kennelijk hebben al deze cul
tuurvormen een s terke gemeenschappelijke 
achtergrond, zij worden aangetrotten bij 
precies dezelfde sociale groepen. Ik kan 
daar aan toevoegen dat deze gemeenschap
pe lijke achtergrond ni e t alleen wordt 
uitgemaakt door het feit dat cultureel 
ac tieven steeds in zo sterke mate worden 
aangetroffen onder hoger opgeleiden, ho-

gere beroeps- en inkomensgroepen. Ook 
als men de werking van die factoren uit
schak e lt, blijken c ulturel e publieksgroe
pen nog veel gemeenschappelijks te heb
ben. 
Tot zover het beschrijvende gedeelte van" 
mijn voordracht. Het bevat drie funda
mentel e gegevens : 
- de kleine en t eruglopende omvang van 

het publiek; 
- de grote oververtegenwoordiging van ho

gere statusgroepen; 
- de grote onderlinge overlapping van 

culturele publieksg1·oepen. 
Het zijn maar drie gege vens uit vele di e 
ik hiermee naar voren heb gebracht. 
Naar, ze zijn erg belangrijk, in het bij
zonder wanneer ze in verband worden ge
bracht met het gegeven dat het overgrote 
dee l van de culturele activiteiten uit de 
collectieve middelen l•IOrdt gefina ncierd. 
/>Jen zou de situatie zo kunnen ken sche tsen 
dat de l-terking van he t culturele voorzi e 
ningenstelsel zo is dat een aanzienlijk 
bedrag via verschill ende kanalen t erecht 
komt bij telkens dezelfde kleine maat
schappelijke groep , een groep di e ook in 
andere opzichten al in een voordel ige po~ 
s i tie verkeert. Vanuit he t oogpunt van 
rechtvaardigheid van overheidsbeleid is 
hier reden tot zorg . 

C11l turele publieksgroepen hebben een sterk gemeenschappelijke achtergrond. 
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VIJF DETERMINANTEN VAN PUBLIEKE 
BELANGSTELLING VOOR 
POmUMKUNST ______________ __ 

In het volgende ~1il ik u voorleggen hoe 
belangstel.ling voor actieve kenni s name 
van het podiumkunstaanbod tot s tand komt. 
Mijn verhaal is georganiseerd rondom vijf 
vaan vaarden voor actieve deelname . Dat 
zijn 
- de aa mvezigheid van het aanbod; 
- de betaalbaarheld van !Jet aanbod; 
- de mate l>'aar in iemand tijd beschikbaar 

heeft om van het aanbod kennis t e ne 
men/ 
de vaardigheid 1vaarover iemand beschikt 
om aan een gegeven aanbod van podium
kun st genoegen te beleven; 

- de normen omtrent deelname aan podium-
aanbod d i e leven in de social e groep 
1,raarva n iemand deel uitmaakt. 

Het blijkt dat e lk van deze determinanten 
een groot aantal consequ enties heeft voor 
de publieksvorming. Nijn onderzoekswerk 
bestaat eruit zoveel mogelijk van deze 
conseqt1ent i es op te sporen en te toe tsen 

in we lke mate deze factoren inderdaad van 
invloed zijn op actieve participatie. He t 
gaat er dus niet all een om dat deze vijf 
voorwaarden de mate van dee lname bepalen, 
maar ook het relatieve gewicht dat zij 
daarbij hebben. 

HET IIANBOD _____ _ 

De eer ste voorwaarde waaraan voldaan moe t 
worden om iemand tot een podiumbezoeker 
te maken, is dat er voor hem een voldoen
de en bereikbaar aanbod is gecreëerd. In 
het algemeen zal gelden dat een aantrek-
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keiijk en bereikbaar aanbod meer publiek 
naar de accommodaties zal lokken dan een 
inferieur en ver weg liggend aanbod. 
In het verleden is in het bijzonder van 
de bereikbaarheid van het podiumaanbod 
een zwaar punt gemaakt. Men onderscheidt 
op het gebied van de cultuurspreiding een 
zogenaamde horizontale en verticale vari
ant, ook wel de geografische en sociale 
cultuurspreiding genoemd. _ Onder horizon
tale of geografische cultuurspreiding 
verstaat men de ongelijkheid in deelname 
tussen be1~0ners van geografisch verschil
lende gebieden, zoals stad en platteland, 
grotere en kleinere steden, of (in Neder
land) de Randstad versus de 'buitengm~es
ten' en Amsterdam tegen de andere gebie
den. Bij verticale of sociale cultuur
spreiding doelt men op de ~ngelijkheid in 
deelname tuss en sociale statusgroepen, 
zoals opleidings-, beroeps- en inkomens
categorieën. 
In het Nederlandse cultuurbeleid heeft 
men van de bestrijding van beide vormen 
van culturele ongelijkheid steeds een ex
pliciet punt gemaakt. Het is evenwel op
merkelijk dat van de horizontale, geogra
fische cultuurspreiding aanzienlijk meer 
werk i s gemaakt dan van de verticale, so
ciale cultuurspreiding. Specifieke be
leidsmaatregelen ten aanzien van vertica
le cultuurspreiding bestaan er eigenlijk 
niet. Wel vindt men op dit gebied alge
mene maatn;gelen, in het bijzonder de 
grote prijssubsidies, waarover ik hieron
der nog te spreken kom. Wat betreft de 
horizontale cultuurspreiding zijn veel 
meer inspanningen te noemen. wat betreft 
de podiumkunsten valt bijvoorbeeld in het 
oog dat de overheid de gezelschappen 
heeft veLplicht om op tournee. te gaan 
buiten dè eigen standplaats en in een 
aantal gevallen heeft bevorderd dat de 
standplaats buiten de traditionele cul
tuurcentra i s gekozen. Daarnaast is voor 
de horizontale cultuurspreiding van groot 
belang dat in de afgelopen decennia op 
tal van plaatsen in het land, en ~1el tot 
in de kl eins te streekcentra, accommoda
ties zijn verrezen, die het uitbrengen 
van zelfs grote podiumkunstprodukties re
delijk goed mogelijk maken. 
Gezien vanuit het cultuurbeleid lijkt het 
erop dat de geografische ongelijkheid in 
participatie een belangrijk fenomeen is. 
Toch is het dat niet, zo zou ik naar vo
ren willen brengen. wanneer men analy
seert in hoeverre de bevolking buiten de 
traditionele cultuurcentra actief kennis
neemt van het podiumaanboä, dan vindt men 

wel de veronderstelde verschillen met de 
bevolking van de traditionele cultuurcen
tra; maar tegelijkertijd valt op dat de 
verschillen niet zo vreselijk groot zijn, 
althans niet in vergelijking met bijvoor
beeld de verschillen die tussen sociale 
statusgroepen bestaan. De verhouding in 
culturele activiteit tussen de bevolking " 
van platteland en grote stad komen zelden 
die van 1 : 2 te boven, ten~ijl dat bij
voorbeeld bij hoger en lager opgeleiden 
wel oploopt tot 1 : 6. 
Daar komt nog iets bij. De veronderstel
ling die achter het geografisch cultuur
spreidingsbeleid steekt is dat de locatie 
van de bevolking en de afstand tot het 
cultureel aanbod de beslissende factor 
bij de onderrepresentatie van de bevol
king van de cultureel achterliggende ge
bieden is. Naar dat i s s lechts een ge
deel te van het verhaal. Nen moet er goec!" 
rekening mee houden dat het niet alleen 
de afstand tot het cultureel aanbod is, 
die de ondervertegenwoordiging veroor
zaakt. · De bevolking van de achterliggen
de gebieden onderscheidt zich ook in de 
mate waarin zij een potentieel publiek 
vormt. T1vee sociale groepen waaronder 
men doorgaans bijzonder veel theaterbe-., 
zoekers vindt zijn universitair opgelei
den en kunstenaars. Het demografische 
patroon is nu zo dat deze categorieën in 
veel sterkere mate in de stedelijke ge
bieden wonen en dus in de traditionel e 
cultuurcentra. Het verschil tussen de 
geografische gebieden is daarom deels 
terug te voeren op heel andere factoren 
dan de werking van het aanbod. 
Eigenlijk denk ik dat de geografische 
factor een erg overschatte determinant 
van cultuurdeelname is. Natuurlijk, er 
kunnen op dit punt verschillen worden 
aangetoond, maar ze zijn niet groot en 
voor tenminste de helft terug te voeren 
op demografische factoren. Soms denk ik 
wel eens dat de belangstelling voor de 
geografische ongelijkheid grotendeels is 
terug te voeren op een soort gezichtsbe
drog. Gezien vanuit de uitvoerende kuns
tenaars en de accommodaties is het na
tuurlijk zo dat er buiten de tradition~e 
cultuurcentra veel minder publieke be
langstelling is dan in de traditionele 
cultuurcentra. Maar men vergeet mee te 
wegen dat in de traditionele cultuurcen
tra de be volkingsomvang, de bevolkings
dichtheid en de bevolkingssamenstell ing 
zo1reel verschilt van die elders, dat het 
verschil in publieksomvang daarmee een
voudiglveg overeenstemt. 

Q------------------------------



Een voldoende en bereikbaar aanbod noodzakelijk voor een actieve cultuurdeelname. 



GEl DEliJK EK OSTE NE N 
GEliJBUDGETTEN_--=-----

voor deelname aan cultuur moe t men vaak 
een toegangs prij s betalen en de podium
kunsten vormen hierop zeker geen uitzon
dering. De toegangsprijs vormt voorts 
lang niet de enige geldelijke kost die 
aan zoiets als een avondje thea ter ver
bonden z~Jn. Denkt U aan vervoer, de 
kosten van de oppas, kleding, het etentje 
vooraf en het drankje achteraf. liet i s 
natuur lijk niet noodzakelijk om al deze 
onkosten te maken, maar de praktijk 1djst 
uit dat ze in het merendeel van het geval 
toch gemaakt worden. Er zijn schattingen 
die uitwij zen dat de f e itelijke kost en 
van het kaartj e gemiddeld maar een min
derheid van de totale kosten van thea t er
en concertbezoek uitmaken. 
Het lijkt dus niet meer dan logisch dat 
hogere inkomensgroepen oververtegemvoor
digd zijn in he t theater. Naarmat e men 
een hoger inkomen heeft, en in het bij
zonder naarmate men een groter gedeelt e 
van dit inkomen vrij te besteden heeft, 
des te beter is men in staat aan culture 
le activiteiten deel te nemen. De lve r 
king van deze factor zal sterker zijn 
naarmate de geldelijke kost en van acti
viteit ook hoger zijn . Het bezoek van 
podiumkunsten behoort we liswaar ni et tot 
de duurste vormen van culturele activi
teit (daaronder reken ik de aanschaf van 
boeken en platen , het kopen van kunst en 
het maken van c ulture l e r eizen), maar i s 
toch prijzig in vergelijking met bijvoor
beeld museumbezoek of boeken lenen. 
De veronderstelling dat de geldelijke 
kosten van deelname belangrijk zijn en de 
sociale ongelijkheid in cu~tuurdeelname 
daarom voor een belangrijk deel i s terug 
te voeren op de inkomensongelijkheid is 
steeds het ~cti ef geweest voor de be l ang
rijkste maatregel die de overheid heeft 
genomen ter bevordering van de verticale 
cultuurspreiding : de financiële onder
steuning van accommodaties, uitvoerenden 
en produkties , en wel zodanig dat c ultuur 
ver onder de kostprij s aan belangstellen
den wordt aangeboden. Merk op dat het 
zwaartepunt van deze maatregelen niet af
hankelijk is gesteld van het inkomen van 
de bezoeker . Dit is eigenlijk alleen 
maar he t geval bij r eductieregelingen 
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voor jeugd en ouderen. 
He t is opmerkelijk dat onderzoeksgegevens 
systematisch laten zien dat inkomens ta
melijk lveinig verschil maken in deelname 
aan cultuur. Men merkt de invloed van 
het geldsbudget eigenlijk alleen maar op 
Ivanneer men kijkt naar · de hee l dure vor
men van cultuurdeelname die ik U genoemd 
heb. De verschillen bij de podiumkunsten 
z ijn echter tamelijk kl ein , zelfs nog 
kleiner dan tussen de eerder behandelde 
geografische gebieden. Als U goed om U 
heenkijkt in de zalen, dan kunt U dat ook ., 
waarnemen. Een groot deel van het pu
bliek bestaat uit jongere mensen , vaak 
nog in opleiding en het laat zich wel ra
den dat die betrekkelijk weinig geld te 
bes t eden !JelJben. 
Begrijpt U mij goed. Ik be1<1eer ni et dat 
er geen oververtegenwoordiging van hogere 
inkomensgroepen in het theater te vinden 
i s . Di e is er ~\,e l, maar ze i s klein ; 
verder kan men met statisti sche analyse 
aantonen dat de bestaande oververtegen-
1</0ordiging van hogere inkomensgroepen 
niet op .hun inkomen, maar eerder op hun 
gemiddeld hogere opleiding moet worden 
teruggevoerd . Evenmin belvee r ik dat de 
deelname ongevoelig is voor inkomensef
fecten , dat de situatie zou blijven zoals 
ze is, als de inkomens sterk zouden da
len, de prijzen sterk zouden s tijgen of 
de inkomensverdeling zou veranderen . De 
geconstateerde situatie moet eerder wor
den toegeschreven aan het s ucces van ge- " 
nerieke prijssubsidies en specifieke kor
tingsregelingen, dan aan de onjuistheid 
van een aantal fundamentele economische 
1<1etmatigheden. 
Interessant is ook een hi storische kijk 
op de 1verking van de inkomensfactor. Zij 
heeft op dit moment geen invloed, maar 
dat 1<1as vroeger 1<1el li cht 1ve l het geval. 
In de afgelopen decennia hebben we op dit 
gebied een aantal belangrijke ontwikke
lingen gezien. De inkomens zijn sterk 
gestegen en de inkomensverdeling is aan
z i enlijk vlakker ge1vorden. Kortingsrege 
lingen zijn niet altijd van kracht ge-
1</eest. Dit alles zou doen vcrwachten dat 
enige tientallen jaren geleden het inko
men 1<1el een differentiërende invloed had. 
Hi storisch-vergelijkende analyse, met 
bijvoorbeeld de toestand JO jaar geleden, 
l eert evenwel dat dit ook toen niet het 
geval 1<1as. Nijn interpretatie is dat 
toen, zoals nu, de geldelijke kosten van " 
deelname zo laag (kunnen) z ijn, dat geen 
werkelijk grote aanslag op het inkomen 
wordt gedaan. 



Prijzen 
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Kassaprij s voor 6 voorst e llingen 1020,-. 
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deel : 220 , - !!!) 

Of bepaal zelf een keuzepakket van 3 
toneelvoorste llingen : normale kassa
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w voordeel : 120,-. I!!) 

xedur.tieregelingen be vorderen c'e betqalbaalbaarheid. 

TIJDSDUUR EN BESCHIKBARE 
TIJD------------~~ 

De derde voortvaarde voor cultuurdeelname 
tvaarover ik kom t e spreken, is die van de 
t:i.idsduur van deelname en de hoeveel heid 
tijd die 1:1en ter beschikking heeft. Tijd 
J:s geld, zo zegt men tvel en daar i s veel 
voor te zeggen . Economen rekenen wel met 
een combi natie. van geldel ijke e n tijds
kosten om consumptieve voorkeuren te ver
klaren . Je kunt tvel geld hebben om een 
be paald goed te betalen, maar als j e geen 
tijd hebt om het te con sumeren heeft het 
geen zin om het aan te schaffen. J e kunt 
over tijdsbudgetten net zo praten als 
over geldsbudgetten . Net zoals met geld 
is het met tijd zo dat je het maar ~~n 
kee r kunt uitgeven. Geld e n tijd zjj n 
ook in e lkaar om te rekenen : de kasren 
van een uur tijd zijn gelijk aan de hoe
veelheid ge ld die je • in die tijd kunt 
ve rdienen . 
Er zijn ook verschillen tussen tijd e n 
geld. Edn ervan is dat de totale hoe
veelheid Lijd pe r persoon in beginse l 

constan t i s . Afgezien van verschil in 
levensduur zijn er tvat dit betreft geen 
verschill e n. De verschillen in beschik
bare tijd ontstaan doordat sommi gen veel 
meer dan anderen tijd moeten besteden aan 
primaire verantwoordelijkheden als be
roepsarbeid , kinderverzorging en hui s 
houdelijk werk. Bij inkome n li gt dat an
ders : er zijn al verschill e n in de ini
tiële inkomens, los van de besteding 
daarvan. Een a nder verschil tussen 
gelds- en tijdsbesteding is , dat j e geld 
kunt opsparen, tenvijl je tijd moet be
s teden, terwij 1 zi j passeert . Via ver 
schui ving van act i vi te i ten kun je Jvel 
hi er en daar een avond vrijmaken, maar 
dit zijn toch maar kleine variaties op 
het gegeven dat je de tijd om een avond 
naar het theater te gaan , gewoon moet 
h ebben. Dat maakt dat venvacht mag h'Or 

d en dat tijdsbudgetten een veel scherpe
re invloed op activiteiten moeten h ebben 
dan geldsbudgetten. r:en derde verschil 
tussen tijds- en geldsbest:eding tempert 
deze invloe d wee r wat. Dit is dat je h et 
nut van bestede tijd kunt verhogen door 
vcrschill e nde activiteiten te combineren , 
tenvijl zoiets met geld n allt·telijks moge 
lijk is. 
r·lat heeft dit alles nu te maken me t de 
publicksvorming in de podiumkunsten ? 
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Wel, dit lijkt me duidelijk : mensen met 
weinig tijd komen weinig in het theater. 
Nog duidelijk : theater en concert zullen 
meer last van de tijdsdrukfactor hebben 
dan enig andere cultuurvorm. Dat komt 
doordat theater en concert zich van de 
meeste andere cultuurvormen onderscheiden 
in het feit dat zij zich op een bepaald 
tijdstip gedurende de avond afspelen. 
Meestal is dat ook nog (en daarin .ligt 
een verschil met bioscoopbezoek) één 
tijdstip op één bepaalde avond. Theater 
en concert zijn, zoals zij zich nu afspe
len,. niet of nauwelijks combineerbaar met 
andere activiteiten en dat nog wel ter
wijl zij zich afspelen op een moment dat 
men vaak ook nog wel andere dingen te 
doen hee ft. 
Men kan de invloed van de tijdsfactor af
meten aan de feitelijke besteding, aan 
.meer primaire categorieën activiteiten 
die iemand heeft. Verder kan men veron
derstellinge~ maken over hoe bekende so
ciale categorieën zich differentiëren 
naar tijdsdruk. Men kan op basi s hiervan 
bijvoorbeeld verklaren waarom !~erkenden, 
en in het bijzonder de l eden van speci
fieke beroepsgroepen als zelfstandigen 
en leidinggevenden relatief 1~einig in het 
theater worden aangetroffen. 
Interessanter 1~ordt het nog 1~anneer men 
een verband l egt tussen het geld dat ie
mand te besteden heeft en de tijd die men 
te besteden heef·t. Wanneer iemand veel 
geld te besteden heeft, is hij in staat 
veel te consumeren. Voor consumptie 
heeft men ook tijd nod.ig. Wanneer iemand 
een hoog inkomen heeft, of 1~anneer ie
mands inkomen hoger l~ordt, zal daardoor 
zijn consumptie toenemen en daardoor zijn 
tijdsdruk. Als hij verstandig is, l~endt 

hij zich bij stijging van iJJ/:comen af van 
die goederen die hem relatief veel tijd 
kosten. Iemand die veel geld te verteren 
heeft, zal het we l u.it zijn hoofd laten 
om zijn tijd te verbeuzelen, maar zorg
vuldig daarmee omgaan en ervoor zorgen 
niet te lang met iets bezig te zijn. Nu 
wil het geval, dat in de afgelopen jaar 
de consumptie zeer sterk gestegen is. 
Dat komt niet alleen doordat alle inko
mens sterk zijn gestegen en gelijker ver
deeld zijn geraakt, maar ook zijn de 
prijzen van veel consumptiegoederen ge
daald, in het bijzonder ook van goederen 
die een direct substituut voor podium
kunst en vormen, zoals de televisie. Het 
geval g van deze ontl~ikkeling is dat in 
onze samenleving de tijdsdruk voor iede
reen s t eeds groter wordt. Het betekent 
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ook dat er een overweldigende trend naar 
haast en combinatie van activiteiten is. 
Het bijzondere gevolg van deze ontwikke
ling voor de podiumkunsten is dat zij hun 
publiek verliezen. De mensen besteden 
hun tijd liever aan kortdurende en goed 
combineerbare activiteiten dan aan zoiets 
tijdrovends als theaterbezoek. 
Dezelfde trend ziet men ook op andere 
culturele terreinen. Museumbezoek neemt 
bijvoorbeeld toe, maar de groei zit in de 
mensen die af en toe (in combinatie met 
vakantie) komen, niet in de frequentie. 
Boekenverkoop en zelfs boeken lezen neemt 
wel toe, maar het wordt beslist niet ge
zocht in dikke pillen. In plaats van 
collectief beoefende activiteiten, zoals 
theaterbezoek, treden de geindividuali
seerde tijdsbestedingen, waarin men naar 
eigen tijdsschema en zonder met iemand 
reken.ing te hoe ven houden, àe tijd zo 
nuttig mogelijk kan besteden. De achter
grond van deze trends moet gezocht !~orden 
in de enorme toename van de consumptiemo
gelijkheden, die zich enerzijds uit de 
grotere inkomens en anderzijds uit de 
nieUlve en goedkopere consumptiemogelijk
heden voortkomen. 
De invloed van de tijdsfactor en van de 
druk die alternatieve consumpti emogelijk- ~ 

heden opleggen, is de beste verklaring 
d.ie ik ken voor !J et feit dat de deelname 
aan podiumkunsten in de afgelopen decen
nia i s gedaald. Immers, ook de niveaus 
van het aanbod, het inkomen en een hierna 
nog te behandelen determinant, de oplei
ding, zijn sterk verhoogd en dat alles 
zou de belangstelling voor podiumkunsten 
juist moeten bevorderen. De vrij be
schikbare tijd is echter netto afgenomen. 
l'iät een verklaring voor de historische 
ontwikkeling kan bieden, moet ook in 
d1~arsdoorsnee een verklaring bi eden . Al s 
de historische daling van participatie 
aan podiumkunsten t e wijten is aan de 
toegenomen tijdsdruk en het gebruik van 
alternatieven, dan moet het ook zo zijn 
dat mensen die sterk onder tijdsdruk 
staan, minder naar het theater gaan dan 
anderen. Nu, dat resultaat treedt uit 
onderzoek ook naar voren. De tijdsdruk 
is een sterkere determinant van cultuur
deelname dan geografische factoren en het 
inkomen. De ven~achte verschillen treden 
duidelijk naar voren. Toch moet ik ook 
op dit punt aangeven dat de verschillen 
niet overdadig groot zijn, en dat er veel 
belangrijker dingen over c ultuurdeelname 
te zeggen zijn dan dat het een functie is 
van beschikbare tijd. 

~ 



Door de toegenomen tijdsdruk verliezen de podiumkunsten hun publiek. 

COMPLEXITEIT ÈN CULTURELE 
VAARDIGHEDEN ____ _ 

Ik kom dan aan de vierde voorwaarde waar·· 
aa n iemand moe t voldoen om met enige 
1~aarschijnl ijkheid een li e fhebber van 
podiumkunsten t e 1vorden en op voorhand 
kondig ik U va st aan dat dit de belang
rijks t e is. De voorgaande drie lagen 
alle in de sfeer van de noodzake lijke 
voorwaarden voor deelname . Aanbod, tijd 
en geld heb j e nodig om aan podiumkuns ten 
deel t e nemen, maar ik heb het in het ge
hee l nog niet gehad over zaken d.i e iemand 
pos i t i e f zouden kunnen motiveren om cul
tureel actief te zijn. Een belangrijk 
motief om theater en concert te bezoeken 
i s de venvachting da.t men aan het gebo
dene plezier za l bel e ven. Nu i s dit op 
zi chzelf geen differenti ërende factor .' 
Nen kan er wel van uitgaan dat iedereen 
er op uit is het l even zo pl ez i e r ig moge 
lijk in te r i chten. De verschillen ~lor
den telveeggebracht doordat verschillende 
personen een geheel andere toeru s ting 
he bl>en om van c ultuuraanbod t e genieten. 

cultuur is overdracht van informatie en 
niet iedereen is dezelfde mate in staat 
om di e informati e te verwerken en te be 
gr~;pen. Verder geldt dat culturele in
formati e een geheel wisselend niveau van 
complexiteit kan hebben en dit zal gevol
gen hebben voor de samenstelling van het 
publiek. 
Wann eer ik me t zo'n algemene stelling 
kom, ben ik verplicht om wat nader aan te 
geven wat ik met "culturele vaard.~. gheden" 

e-n ''complex .iteit van culturele informa
tie" bedoel. Laat ik beginnen met "cul
ture l e informati e " en constateren dat het 
heel gebruikelijk is om over cultuur te 
spreken in termen van bijvoorbeeld "lich
te" en "zware kost", over "lichte" en 
"seri e uze" muzi ek, over een "luchtig" en 
"moeilijk" toneelstuk. De verwij zing 
naar de complexiteit van culturele in
formatie zit veel beoordelaars kennelijk 
aan het hart gebakken. 
Men zou op de gedachte kunnen komen om 
deze complexiteit t e gaan tellen en me
ten. Men zou bijvoorbeeld de moeilijk
heid van een toneelstuk kunnen afmeten 
aan de lwe veelheid roll en, de gemiddelde 
l engte van de gesproken zinnen, de hoe
veelheid vreemde woorden en begrippen en 
zo een aantal ke nmerk en. Of men zou de 
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complexiteit van een muziekstuk kunnen 
afmeten aan de hoe veelheid gespeelde no
ten, de gebruikte instrumenten, de varia
tie van maatvoering enzovoorts. Ik denk 
dat een derge lijke aanpak U niet bij zon
der zou aanspreken. Complexiteit heeft 
niet alleen en waarschijnlijk niet voor
namelijk betrekking op de uiterlijke 
vorm . Als U b ereid zou zijn om mij t e 
volgen in de toepassing van het begrip 
"complexitei t" op een kunstwerk, dan zou 
u waarschijnlijk onmiddellijk beseffen 
dat in dat ene woord een veelheid van di
mens i es besloten li ggen. Een toneelstuk 
zou mi sschien complex kunnen zijn vanwe 
ge de daarin gebez igde taal, maar voor de 
hand liggender zou z i j n die compl exiteit 
af t e me t en aan de abstractfJeld van de 
voorstelling, de mate waa rin een stuk af
steekt bij .het gebruikelijke repertoire 
.en bij gebeurteni ssen in het dagelijks 
leven. V zou het mogelijk met mij eens 
zi jn dat de compl exi t eit van een s tuk 
c ulture l e informatie geen obj ec ti eve , 
b ui ten de toeschowvers vastliggende 
groothe i d is, maar iets dat afhangt van 
hun voorkenni s en ge1venning. rva t op één 
moment ni e u1vli chterij is en onbegrepen, 
kan vervolgens tot een afgesl eten en 
overbekende vorm venvarden . 
Een strakke defi niti e en objectieve me
ting van zoiets a.ls complexiteit van c ul
turele informatie i s ni e t goed mogelijk; 
dat neemt ni et 1veg dat het kenn elijk 1vel 
mogelijk is dat beoordelaars onderling 
tot consens us komen over de mate van com 
pl exitei t, gegeven een bepaald nivea u van 
training en voorkenni s . Ook z ijn een 
aantal al gemene kenmerken aan te w~Jzen, 
die {tijdelijk) zorg dragén. voor een hoge 
moeilijkheidsgraad . De mate van gelven
ning bi j heJ: publiek, de modernite it, kan 
als de belangrijkste da aronder· worden 
aangewezen. Een vorm die nog niet zolang 
in het 1·ep ertoire i s ingevoerd, i s s teeds 
complex en trekt daarom een klein en ge
sel ecteerd publiek. 
Zoa l s de compl e xiteit van culturexe in
formatie niet eenduidig is af te bakenen, 
zo geldt dat ook voor de culturele vaar
digheden van he t publiek . Naar op dit 
punt worden we het 1vaarschijnlijk gemak
ke lijker een s . Zo is he t gebruikelijk 
om mensen een verschiLl ende mate van mu
zikale vermogens of vaardigheid to e t e 
k ennen , die hen in staat stelt om muz ika
l e informatie te venverken en daaraan 
plezier te beleven. Naar zulke ve rmogens 
bestaan er meer. Het vermogen tot cogni
tieve informatiever1ve1:king, de vaardi g-

heid in het verwerken van teksten en sym
bolen , nemen zelfs in onze samenleving 
een veel centralere vraag in dan muzika
liteit. De mate waarin men deze vaardig
heid heeft of aanleert, is immers in gro
t e mate bepalend voor het schoolsucces. 
Culturele vaardigheden kunnen ook geme
ten 1vorden . Het i s moge lijk om over ie
mands muz ikaliteit aanwijzingen te krij
gen, iemands kennis van kunsthistori e 
en repertoire via tests vast te l eggen. 
Me t behulp van de r esul taten van z ulke 
tests is het ook gemakkelijk om vast t e 
stellen hoe iemand aan een grotere cultu
r el e vaardigheid kan komen. Daar zijn 
drie kanalen voor. De eer s t e is de for
mele schoolopleiding, hraarin men getraind 
1vordt in het verwerken van culturele in
formatie en op de ma t e van beheersing 
1vordt geselecteerd . De school lvisselt 
nogal in de mate 1,•aarin deze informatie 
1vordt verschaft op verschill ende gebie
den. Zo l eert het onderwij s de leerlin
gen uitstekend boek en te l ezen, geeft het 
ook 1<1at informatie die nodig is om van 
museum t e genieten , maar op het gebied 
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van bijvoorbeeld muziek, ballet en opera 
is de training niet bijzonder intensie f. ~ 

Een t1veede kanaal om grotere cul turcle 
vaardigheden t e verkrijgen is gelegen in 
de opvoeding, de mate 1vaarin men van hui s 
uit met c ulturel e informatie is groot ge
bracht . Een derde kanaal , t enslotte, is 
dat men van deelname zelf aanzienlijk 
campeten ter kan 1vorden op het gebied van 
culturele informatie. Het onderling ge 
lvi cht van deze dri e kanalen lvi sselt per 
c ul t uurvorm . Ik stip di t aan om te bena 
drukken àat de school opl eiding over het 
gehee.l genomen maar een deel, en soms een 
kl ein dee l van de culturele vorming voor 
haar rekening neemt. 
Al s in dez e gedachtengang enige 1vaarde 
schuilt, dan moeten sociale groepen als 
hoger opgel eiden, mensen die me t cultuur 
zijn grootgebracht en kun stenaars zelf in 
c ulturel e publieksgroepen oververt e gen
lvOordigd zijn, Verder moet het zo zijn 
dat de deeln emers inde rdaad in staat zijn 
het gebodene t e begrijpen en t e verwerken~ 

en een hogere graad van c ulturele vaar
dighe id vertonen dan anderen. Dit alles 
s t emt goed met onderzoeksgegevens over
een. Ni et alleen i s er een oververte
genwoordiging van de genoemde groepen, 
deze is ook bijzonder groot. Ik heb U 
al het feit genoemd da t de oververtegen 
woordiging van ho gere inkomensgroepen 
grotendeels is terug te voeren op de ho
gere opleiding di e zij gemiddeld geno ten 
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hebben. Hetzelfde geldt voor beroeps
groepen. Beroepsgroepen met een hoog 
prestige, zoals notabelen en zakenlieden 
zullen wel vaak relatief cultureel ACtief 
zijn, maar dat is niet het geval wanheer 
men er rekening mee houdt dat deze mensen 
ook vaak zo hoog opgeleid zijn en uit een 
cultureel milieu afkomstig zijn. Een 
uitzondering hierop vormen de beroeps
groepen, die vanwege hun beroepsuitoefe
ning een bijzonder culturele competentie 
hebben, zoals kunstenaars en leraren. 
Wanneer men cultuuruitingen schaalt naar 
hun mate van complexiteit, dan ziet men 
ook de samenstelling van hun publieks
groep keurig langs een complexiteitsdi
mensie aflopen. De moeilijkste dingen, 
doorgaans modeL·ne kunst of moderne uit
voeringen, hebben verre<veg de hoogst op
geleide en best getrainde publieksgroe
pen, terwijl lichte kost , bijvoorbeeld 
populaire romans een veel lager opgeleide 
publieksgroep hebben. 
Kort samengevat komt het erop neer dat 
het idee van complexiteit en culturele 
vaardigheden heel goed met de onder-zoeks
yegevens overeenstemt en daarin naar ge
<vi cht de belangrijks.te differentiatie 

eweeg brengt . Men kan er ook mee ver
klaren waarom in de afgelopen decennia 
geen opvallende sociale cultuurspreiding 
tot stand is gekomen . Immers, er zijn 
geen redenen om aan te nemen dat de ver
schillen in vaardigheden tussen lager en 
hoger geschoolden zouden zijn afgenomen. 
Die zijn misschien zelfs eerder groter 
geworden. 
Er is eigenlijk maar één belangrijk punt, 
waarop deze veronderstelling over comple
xiteit en vaardigheden absoluut geen suc
ces is. Het staat namelijk wel vast dat 
de culturele vaardigheid van de bevolking 
in de afgelopen decennia gestegen moet 
ZIJn. Niet alleen is het niveau van op
leiding aanzienlijk toegenomen, via al
lerlei openbare kanalen is ook iedereen 
in staat zich beter in te stellen op de 
verwerking van culturele informatie. Nen 
ziet evemvel geen stijging van de deelna
me en dat zou je wel verwachten . Het is 
vooral om deze reden dat ik denk dat het 
informatieperspectief noodzakelijk aan
gevuld moet worden met een andere verkla
ring, en wel in het bijzonder de al eer
der genoemde veronderstelling over tijds
druk. 

Training in het venverken van culturele informatie kan via de school. 
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EN HOE WEET 
MENEER ZO 
GOED WIE 
SHIIK ES. .. EUH. .. DINGES 
IS??? . 

OM Dil T MENEER 
NA I/I( TH Eli TE!( GAl/ T 

MENEER! 
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CULTURELE NORMEN EN 
SOC/1/LE DREMPELS ___ _ 

Dan kom ik op de vijfde en laatste deter
mi n;n t van ongelijkheid in cultuurdeelna
TTIL · :Jmeli'jk de l·lerking· van culturele 
noJ. '' '''·fl en de sociale drempels die daar
door 1vorden opgeworpen. Wij zijn geneigd 
te denken dat deelname aan cultuur met 
een grote C een vorm van gedragskeuze is, 
die behoort bij bepaalde sociale groepen 
in on ze samenleving, en 1vel in het bij
zondr! I. ij groepen die daarin een hoog 
pres t1.ye genieten . De oververtegenwoor
diging van die groepen onder culturee l 
actieven zou men dan ook zo kunnen ver
klaren dat leden van hogere statusgroepen 
zich goed thuis voelen in de entouragè 
van schoUivburg en concertzaal en dat hun 
bezoek gedeeltelijk v;or hen een fun c tie 
van onderlinge ontmoeting en representa
tie heeft. Culturele activiteit is een 
statussymbool, en voorzover zij in he t 
openbäar plaatsvindt (zoal s bij theater 
en concert het geval is), behoort zij on
der 1vat de klassieke Amerikaanse socio
loog-econoom Thorstein Veblen "conspicu
ous l e i s ure" heeft genoemd : het zodanig 
inrichten van j e vrijetijdsbesteding da t 
je hoge plaats in de samenleving krachtig 
en duidelijk wordt geëtaleerd. 
Men· moet deze veronderstelling over de 
1verking van het status - en onderschei
dingsmotief niet alleen vanaf de kant van 
de cultuurdeelnemers bekijken. Het lijkt 
tenminste even belangrijk te kijken van
uit het perspectief van de niet-deelnemer. 
Dat z.ie t er dan zo uit dat de niet-deel-
nemer, vaak afkomstig uit de lagere sta
t usgroepen, zich buitengesloten vo elt ; 
een sociale drempel tvaarneemt. Enerzijds 
kan die eruit bestaan-dat hij zich niet 
thuis voelt in de entourage van het thea
ter en de mensen die daar komen, en an 
derzijds kan het zo zijn dat hij in zijn 
e.igen groep niet geaccepteerd zou !VOrden 
met culturele activiteit, maar zou worden 

weggehoond. Eigenlijk denk ik dat de 
sociale drempels, gezien vanuit de niet
deelnemers, een belangrijker invloed op 
het verschil in deelname van sociale sta
tusgroepen heeft, dan de onderscheidings
drang van de hogere statusgroepen. 
De veronderstelling over de invloed van 
status en sociale drempels is altijd een 
zeer prominente ge1veest in het denken 
over cultuurdeelname en c ultuurspreiding. 
Het lijkt me mogelijk de stelling te ver
dedigen dat het overheidsbeleid op het 
gebied van cultuurspreiding berust op de 
eerder behandelde veronderstelling over 
de werking van inkomensverschillen, maar 
dat de veel belangrijker initiatieven tot 

' cultuurspreiding , die vanuit de accommo-
daties en kunstenaars zelf zijn voortge
komen, voornamelijk berusten op de sta-· 
tusveronderstelling. Deze veronderstel
ling vormt in mijn ogen bijvoorbeeld het 
fundament van het type cult ure l e centra 
waarover 1vij het vandaag hebben. Entou
rage en programmering mikken alle op het 
doorbreken van het traditionele sociale 
kader dat het kunstaanbod omringde. Door 
een mengverhouding te kiezen tussen aan
bod waarvan men hoopt dat het voor een 
brede kring toegankelijk i s (zoals het 
bibliotheek!Verk) en ander kunstaanbod, 
probeert men de socia l e drempels voor de 
cultureel niet-actieven te s l echten. 
Het is nodig om bij deze gedachtengang, 
die voor de inri chting van het kunstaan
bod zo belangrijk lijkt te zijn, enige 
kritische kanttekeningen te maken. Zo'n 
kanttekening is allereerst op haar plaats 
op het theoretische niveau. E1.· bestaat 
een strijdigheid tussen de veronderstel
ling dat cultuurdeelname grotendeels een 
functie zou zijn van onderscheidingsmo
tieven en het feit dat tegelijkertijd al
lerwegen gepleit wordt voor cultuursprei
ding. Als h e t 1vaar is dat cultureel ac
tieven voornamelijk gemotiveerd zijn door 
de mogelijkheid zich via cultuurdeelname 
te onderscheiden en hun eigen voortre ffe
lijkheid aan t e lvijzen, wat mankeer t hun 
dan dat zij nu jui s t telkens pleiten voor 
een spreiding en verbreding van het cul
tureel aanbod ? lvant c ultuurspreiding is 
een streven van de c ultureel actieven en 
beslist niet van de cultureel niet-ac tie
ven. 
Ook uit onderzoeksgegevens treden maar 
spaarzaam aamvijzingen naar voren die 
1vijzen op een grote verklaringswaarde van 
statusmotieven en sociale drempels. Een 
hinderlijk bezwaar tegen de theorie is 
bijvoorbeeld dat het helemaal niet zo is, 
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dat cultuuraanbod buiten de formele ac
commodaties zoveel meer sociaal gespreid 
is dan het aanbod daarbinnen. Het lezen 
van serieuze boeken en periodieken is 
bijvoorbeeld één van de meest ongelijk 
verdeelde vormen van cultuurdeelname en 
het moet toch beb1ijfeld worden of nu 
juist deze vormen van culturele activi
tiet bij uitstek geschikt zijn de eigen 
voortreffelijkheid te tonen. Een ander 
negatief punt voor deze veronderstelling 
is dat het eigenlijk helemaal niet de 
klassieke hogere statusgroepen zijn, zo
als de notabelen en de zakenlieden, die 
zoveel in het theater 1vorden aangetrof
fen. Zoals al aangegeven, zijn het de 
geletterden, de hoger opgeleiden, de 
studenten en scholieren, de journalisten 
en de leraren en niet te vergeten de 
kunstenaars zelf die. sterk onder cultu
rele publ~eksgroepen zijn overvcrtegen
lvoordigd. En dat zijn nu niet direct de 
hoogste statusgroepen. 
Een lastig punt is 1vel dat het heel moei
lijk is om statusmotieven direct te me
ten. In onze moderne tijd is het niet 
netjes meer om aan te geven dat men tot 
sociale onderscheiding en exclusiviteit 
gemotiveerd is. In een aantal onderzoe
kingen zijn wel pogingen gedaan om toch 
aan ondervraagden dergelijke uitspraken 
te ontlokken. Dan blijkt dat toch het 
meest de uitspraken die het gevoel ver
tolken van de aanwezigheid van een nega
tieve statusdrempel voor de cultureel 
niet-actieven, worden aangegrepen om het 
eigen gedrag te verklaren. Een andere 
positieve aanwijzing voor de statusver
onderstelling is dat iemands culturele 
activiteit altijd sterk verbonden is aan 
het sociale netwerk v.•aarmee hij verbonden 
is. Ik heb U al genoemd dat het milieu 
van herkomst gedurende het gehele leven 
van invloed blijft op cultuurdeelname. 
Hetzelfde geldt voor kenmerken van ie
rr.ands partner en iemands vrienden. Als 
die cultureel acti.ef zijn, bevordert dat 
in belangrijke mate de activiteit van de 
persoon zelf. Zulke dingen kun je ook 
1vel op een andere manier verklaren (zie 
personen bevorderen ook je culturele com
petentie), maar het wijst mijns inziens 
toch het sterkst naar een verklaring in 
termen van status en groepsconformisme. 
Wat volgt er uit deze veronderstellingen 
over de ontwikkeling van publiekssamen
stelling door de jaren heen ? Het lijkt 
me dat je met een gerust hart kunt stel
len dat onze samenleving op het punt van 
statusconformiteit opener is ge1vorden in 

de afgelopen decennia. Men denkt tegen
woordig niet meer zo gemakkelijk in ter
men van wat hoort en wat niet hoort, Ivan
neer je bij een bepaalde sociale stand 
hoort. Men kan veilig veronderstellen 
dat dit dertig jaar geleden meer het ge
val was. Misschien is deze ontwikkelin~ 
niet lineair en is er op dit punt de 
laatste jaren een kentering te bespeuren. 
Maar over het geheel genomen is normcon
formerend en statusconform gedrag toch 
wel afgenomen. Daaruit volgt dat het pu
bliek sociaal gelijker van samenstelling 
moet zijn geworden. Wanneer men erbij 
veronderstelt dat cultuurparticipatie 
toch een aantrekkelijke vorm van vrije:... 
tijdsbesteding is gebleven, zou ook vol
gen dat het publiek groter moet zijn ge
worden. Beide is niet het geval en ook 
dit doet twijfelen aan de verklarings
kracht van deze theorie. 

CONClUSIE ______ _ 

In het voorgaande heb ik U proberen te 
schetsen 1velke factoren in het algemeen 
van invloed zijn op cultuurdeelname. De
ze factoren vielen uiteen in vijf soorten 
met een nogal verschillende betekenis 
voor sociale verschillen in culturele ac
tiviteit. Eén ervan, de invloed van in
komen, acht ik binnen de huidige constel
latie nawvelijk van belang. Een tweede, 
de invloed van het verschil in aanbod 
tussen geografische gebieden, acht ik wel 
aamvezig, maar een sterk overschatte zaak. 
Over een derde, de invloed van statusmo
tieven en sociale drempels, heb ik me
zelf nog geen a.cgerond beeld gevormd, 
maar voorlopig houd ik het erop dat dit 
van betrekke.lijk gering belang is. Over 
een vierde, de invloed van culturele 
vaardigheden en complexiteit van culture
le informatie, ben ik veel zekerder : dit 
is hoe dan ook een zeer gewichtige dete~ 
minant. Ook van een vijfde, de invloed 
van beschikbare tijd, ben ik van mening 
dat het een vcronderstelling is die niet 
gemist kan 1vorden, maar over de preciese 
1verking ervan ben ik nog wat onzeker. 
In het volgende 1vil ik me wat precieser 
gaan bezighouden met het fenomeen van 
cultuurspreiding en de rol van de cultu
rele centra daarin. 
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CULTUURSPREIDING _____ _ 

Alternatieve vrije tijdsbes t edings vormen hebben de ge1vone man meegezogen. 
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Ik weet niet hoe dit in België is, maar 
in Nederland is sedert jaar en dag het 
doel van de cultuurspreiding één van de 
uitdrukkelijke rechtvaardigingen voor de 
inspanningen die de overheid met collec
tieve middelen op cultureel gebied ver
richt. Erkend wordt dat er een aanzien
lijke sociale ongelijkheid in deelname is 
en dat deze collectieve inspanningen al
dus in een herverdeling van collectieve 
middelen in de richting van reeds bevoor
rechte groepen resulteren. Naar, zo 
schijnt men te redeneren, dit geld is nu 
juist nodig om een grotere gelijkheid te 
bereiken en zo iedereen te laten genieten 
van de genoegens die cultuur te bieden 
heeft. 
Gezien het belang dat hieraan gehecht 
wordt, is het opmerkelijk dat er zo wei
nig gegevens. over het exacte verloop van 
deze spreiding bekend zijn. Er is maar 
heel weinig vergelijkende analyse gedaan 
van de sociale samenstelling van pu
blieksgroepen door de jaren heen. Dat is 
ook helemaal niet zo gemakkelijk, want 
daarvoor moet men over nau.wkeurige gege
vens over de situatie van lang geleden 
beschikken en die zijn moeilijk te ver
krijgen. 
Zelf heb ik wel een aantal vergelijkin
gen uitgevoerd, die in totaal de periode 
sinds 1955 bestrijken. Aan deze verge
lijking zitten allerlei haken en ogen, 
die een de-finitieve conclusie niet gemak
kelijk maken. Naar van één ding ben ik 
zeker : van een spectaculaire cultuur
spreiding is geen sprake. Op een aantal 
gebieden is er zelfs duidelijk sprake van 
het omgekeerde en bij die gebieden beho
ren de podiumkunsten. De situatie kan 
hierin zo worden geschetst, dat over het 
geheel genomen de hoeveelheid publiek is 
afgenomen, maar dat dit het sterkst het 
geval is onder de lagere statusgroepen. 
Het zijn de lager opgeleiden, de lagere 
beroepsgroepen en de lagere inkomensgroe
pen die het meest uit het theater zijn 
weggelopen en per saldo is er een sociaal 
exclusievere groep achtergebleven. 
Eenzelfde beweging kan men bijvoorbeeld 
ook waarnemen bij het bioscooppubliek. 
Was eertijds de cinema het bezit van het 
gewone volk en misschien voor de elite 
een plaats om te mijden, de laatste tien 
jaàr zie je dat de bioscoop zich steeds 
meer in de'richting van de andere cultu
rele sectoren gaat bewegen. De populaire 
schiet- en geweldsfilms hebben sterk in 
betekenis ingeboet voor het bioscoopbe
drijf, de bioscoop voor de h1aliteits-
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film en zeker de zogenaamde filmhuizen 
doen het daarentegen relatief goed. 

.. 

Hoe komt dit ? Naar mijn mening zet de 
ont1vikkeling van het bioscooppubliek ons 
op het spoor van het antwoord . Het is 
duidelijk dat de nieu1ve media, de tele
visie en de video, in belangrijke mate 
juist de ge1vone man uit de bioscoop heb
ben weggezogen. Deze massamedia hebben 
in eerste instantie een alternatief gebo
den voor juist het genre films dat lagere 
statusgroepen naar de bioscoop trok. rvat 
geldt voor de bioscoop, geldt ook voor de 
podiumkunsten. Van alle cultuurvormen 
heeft juist de podiumkunst het sterkst te 
lijden gehad van de televisie en alle an
dere vormen van vrij e tijdsbesteding die 
er in de afgelopen decennia zijn bijge
komen. lleel in het algemeen zou ik dus 
het tijdsdrukperspectief 1dllen aanvoereq. 
om de historische ontwikkelingen in pu
blieksvorming te verklaren, niet alleen 
wat betreft de dalende omvang, maar ook 
wat betreft de steeds exclusievere samen
stelling van het publiek. Het zijn juist 
de lagere inkomensgroepen die geprofi
teerd hebben van de algemene welvaarts
stijging en de daarmee gepaard gaande 
consumptiedruk. Zij hebben zich daarom·, 
in sterkere mate dan de overigen, afge
wend van zulke tijdsintensieve vermaken 
als theaterbezoek. 
Dat is de ene helft van de verklaring van 
de publieksantwikkeling en naar mijn me
ning de belangrijkste helft. Naar er is 
ook nog een tweede ontlvikkeling die ik op 
dit punt van belang acht , namelijk de 
aard van het aanbod. Het aanbod van 
theater ziet er tegenwoordig aanzienlijk 
anders uit dan vroeger. In het bijzonder 
in de toneelwereld neemt men waar dat een 
uitgebreide experimenteerzucht de podia " 
beheerst. Ik parafraseer enige uitlatin
gen van Jan Reijs, schouwburgdirecteur 
te Eindhoven, wanneer ik zeg dat men te
genwoordig nauwelijks nog een redelijke 
verwachting kan opbouwen over wat men te 
zien krijgt wanneer men naar het theater 
gaat. Zelfs wanneer men een keuze maakt 
voor het grote repertoire (zeg een Shake
speare), dan moet men niet verrast zijn · 
wanneer men ter plekke wordt overvallen 
dooL· een multimedia show, wanneer het 
stuk volledig van tekst, plot en rollen 
is veranderd, wanneer alle rollen van 
vrouwen door mannen lvorden gespeeld of 
binnenstebuiten, of wanneer het publiek 
de hoofdrolspeler is en de hoofdrolspeler 
het publiek. 
Begrijpt U mij goed, ik spreek geen oor-
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deel uit over de kunstzinnige waarde van 
dit alles. Waar het mij om gaat is, dat 
deze experimenteerzucht heel grote conse
quenties heeft voor de complexiteit van 
het gebodene. Niets is moeilijker dan 
iets te begrijpen waaraan geen touw ·.is 
vast te knopen. Men zou misschien op de 
gedachte kunnen komen dat dit nu juist 
de gelijkschakeling van alle competentie 
en incompetentie bewerkstelligt. Naar 
het omgekeerde is het geval. Om hier nog 
van te kunnen genieten, moet men volledig 
zijn ingevoerd in de ins en outs van ·het 
cultureel gebeuren en over een enorme 
competentie op het gebied van repertoire
keuze besc/Jikken. 
Jllijns inziens is deze ontwikkeling er één 
die is voortgekomen uit een autonome ten
dens binnen de theater~,rereld zelf. Juist 
de vernieUI,ring van het theater, soms nog 
gemotiveerd met een beroep op de cultuur
spreiding ("hier doorbreekt men de tradi-

tionele kaders"), heeft behoorlijk wat 
publiek van de podia vervreemd. In de 
concertwereld li gt dit anders. Is het in 
het theater de norm alles te veranderen 
en in twijfel te stellen, bij muziek 
schijnt het vaak de hoogste wijsheid te 
zijn uitvoeringen zo traditiegetrouw mo
gelijk ten beste te geven, met originele 
instrumentatie en instrumenten. Het 
klassieke repertoire is in de concertwe
rèld ook veel beter overeind gebleven dan 
in de toneel1,rereld. Ik acht het in dit 
verband betekenisvol dat de concertwereld 
ook veel beter in staat is gebleken om 
zijn publiek vast te houden dan het to
neel, terwijl op dit punt de concurrentie 
van de moderne media juist veel groter Ë. 

Met moderne apparatuur is men werkelijk 
in staat om concerten thuis beter ten 
gehore te brengen dan men ooit in een 
concertzaal zou kunnen. 

Een uitgebreide experimenteerzucht beheerst de podia. 

-----------------------25 



CULTURELE CENTRA 

In de loop van deze lezing ben ik niet 
ingegaan op de specifieke rol die Ulv 
culturele centra in dit geheel van cul
tuurspreiding spelen. 
Als ik er op een afstand over nadenk, 
lijkt me de "sand1dch-strategie", die de
ze centra eigen is, niet direct schade
lijk voor de cultuurspreiding. Zeker 
wanneer men erin slaagt om binnen het 
culturele centrum voor brede lagen van de 
bevolking aansprekende activiteiten te 
realiseren, kan dat de sociale drempels 
1vegnemen die eventueel nog aanwezig zijn. 
Aan de andere kant heb ik U al uitgelegd 
dat naar mijn mening daarin niet de be
langrijkste moeilijkheid gelegen is. Be-
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langrijker d~n de sociale entourage is 
dat men erin slaagt om de potentiële 
deelnemers toe te rusten met de vaardig
heden die nodig zijn om van het gebodene 
te genieten. In mijn ogen vecht U hier
bij tegen de bierkaai. Programma's voor 
de ont1vikkeling van culturel e vaardighe
den zullen vrijh•el al tijd of1vel gebonden 
zijn aan het ondenvijs, dan wel een grote 
aantrekkingskracht uitoefenen op de hoger 
opgeleiden. Het risico dat je daarmee 
loopt, is dat je op die manier eerder de 
ongelijkheid bevordert dan vermindert. 
Waar ik echter zeker nog eens de nadruk 
op wil leggen is dat men middels entou-· 
rage ook de cultuurspreiding kan vermin-

"' 



deren. He t zijn jui st de theaters zonder 
pluche maar met houten banken, met be
weegbare of ontbrekende podia, die (van
wege de complexiteit van het gebodene) · 
het meest exclusief samengestelde publiek 
trekken. Veel zeggend a~ht ik dat het nu 
juist de operette is, in mijn oge n bijna 
een parodie op h e t traditionele theater
gebeuren, dat er in deze tijd in slaagt 

om een sociaal evenredig samengesteld pu
bliek t e trekken. 
Nogmaals, het gaat mij er niet om over 
deze of gene ontwikkeling de staf te bre
ken. Ik probeer alleen maar aan te geven 
hoe voorliggende ontwikkelingen het best 
verklaard kunnen worden en welke dingen 
daaruit volgen voor b e leid . 

D6CUSS~------------------

Tenslotte zou ik nog enige opmerkingen 
willen maken over denkt~ijzen die men wel 
signa l eert bij he n di e de mogelijkheid 
''a n mislukking van het cultuurspreidings-
treven h ebben ingecalcul eerd . Zo'n re~ 

./enering is dat je eigenlijk helemaal niet 
;•an zo 'n mislukking kunt; spreken, als je 
maar de get~e.ldige verspreiding die cul
t uurproducten hebben gekregen via de mas
samedia, meerekent. l s h e t ni et zo dat 
dankzij televisie, video en afspeelappa
rat uur tegem~oordi g veel meer mensen ken
nis nemen van kunst e n c ultuur dan voor
heen ? En kun je de vcrhouding tussen 
het aanbod van de media en podia niet zo 
:den dat de podia dienen als een broed
plaats van experimenten en goede ideeën 
die eerst later via de media worden uit
gedragen ? Zo uden eigenlijk de massame 
dia niet moe ten meebetalen aan de inves
teringen die podia doen in de vernie:ming 
en creati viteit en die tenslotte ook de 
media tveer ten goede komt ? 
Ik heb ovat beztvaren tegen zo 'n gedachten 
gang. 7'en eerste is het wel ~1aar dat h et 
kunstacmbod via de media een groter pu
lJl.ick trekt, maar dat betekent nog niet. 
dat di t ook sociaal meer gespreid is. 
Ook op dit punt ontbrek~n me uitgebreide 
aantdjzi n gen, Tnélilr voorzover ik hier zelf 
onderzoek naar h eb gedaan, valt het mij 
op dat het kun s taanbod via de media de
zelfde sporen van selectiviteit vertoont 
als dat via de podia. 
Ten ttvee de vind ik dat hier tvel tva t a l te 
gemakkei ijk een verhand tvordt gelegd tus
sen de ontovikke.lingen in de podiumkunst 
en de vernieUt·ting van de media. De per
sonele banden tussen podia e n media zijn 
soms llll al beperkt en h e t zou goed kunnen 

dat ze in de toekoms t nog losser worde n. 
Televisie-, video- e n platenkunst stellen 
hun eigen eisen aan creativiteit en ande
re vermogens. Voor zover ik me dat te 
binnen kan brengen, zijn bijvoorbeeld te
l evisiemakers ook helemaa l niet zo scheu
tig met hun vraag naar ideeën uit d e po
diumkunst. 
Ten derde lijkt mij dat in deze redene
ring tvel tva t gemakkelijk tvordt heengelo
pen langs h et punt dat podiumkunst, van 
bedenker tot uitvoerenden en accommoda.tie, 
voor een groot deel uit coll ect i eve mid
delen 1vordt betaald, h etqeen voor televi
sie en platenindustrie niet het geval is. 
Het is goed om te zeggen dat er tegen
woordig via de media meer mensen naar 
klassieke muziek luistere n dan ooit tevo
ren, maar men moet z ich tvel realiseren 
dat dit op geen enkele manier bevorderd 
is door de traditionele podiumkunsten en 
derhalve op geen enkele manier dP s ubsi 
diering rechtvaardigt. Deze vorm v an 
c ultuurspreiding is de verdi enste va n het 
marktbeginsel en wo1·dt volledig terugbe
taald door de afnemers zel f. 
l~anneer men zich terugtrekt van het be
ginsel van cultuurspreidin g e n genoegen 
neemt met de vermeende effecten van dt
massamedia op dit gebied, moet men zich 
goed realiseren dat dit één van · cle funda
mentele rechtvaardigingen voor kunstsub
sidies lvegneemt. Als de overheid hieruit 
consequenties zou moeten trekken, zou zij 
zich mijns inziens veel s terker moeten 
richten op garanties voor het voortbe
s taan van een klein, maar kh'a litati ef 
zeer goed aanbod. Een aanbod, dat zich 
merk1vaardigendj s, ovaarschijnlijk ook tvel 
zelf zou kunnen bedruipen. 
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NAWOORD 

Na afloop van de lezing voJgde een inte
ressante discussie. Hierin werd ik ge
confronte~rd met één punt dat ik verder 
!vil toelichten. Nij werd voor de voeten 
gelvarpen dat ik culturele activiteit t e 
veel zou zien als een rationel e en cogni
tieve bezigheid. In werkelijkhe.i d zouden 
gevoelsmatige componenten van cultuurbe
lev.ing de boventoon voeren; men heeft he
lemaal niet zoveel kennis en begrip, en 
daaraan voorafgaande opleiding, opvoeding 
en training nodig om van c ultuur te kun
nen genieten. 
In een bepaald opzicht kan ik mij goed in 
dit argument vinden. Ook ik vind dat es 
tetische ervaringen een sterke gevoelsma
tige , zelfs zinnelijke component hebben. 
Naar met deze veronderstelling komt men 
ni et veel verder, Ivanneer men de samen
stelling van culturele publieksgroepen 
!vil verklaren. Om de verbinding tussen 
cognitieve informatieverwe rking en zin-

.. 

tuigelijke ervaring te leggen, lijkt me 
de notie van ' estetische dispositie' van 
de Franse socioloog Bourdieu relevant. 
Zijn idee is dat men pas 1verkelijk van 
kunst kan genieten, wanneer men geleerd 
heeft door de inhoud van het gebodene 
heen te kijken en het spel van de vormen 
kan meemaken. Nensen die niet over een 
estetische dispositie beschikken, gaan af 
op de inhoud van het gebodene en missen 
daarom de werkelijk estetische informati~ . 

Een estet isc ile disposite is echter geen 
aangeboden gegeven, zij wordt geleerd . 
De paradox van kunstbeleving zou men mis
schien zo kunnen formuler en da t men pas 
dan van de vorm van het gebodene kan ge
nieten, wanneer men zoveel over de inhoud 
geleerd heeft, dat men weet dat deze niet 
de kern van de zaak is. 
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